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	ОПЫТ РАБОТЫ:
	9 лет в Банке Монреаля, http://www4.bmo.com, 
18 лет в Университете Карлетон (Оттава, Канада),

Курс «Стратегия и международный бизнес»



	МЕЖДУНАРОДНЫЙ ОПЫТ:
	Преподавание и консультирование с 1991 года в таких странах как Аргентина, Грузия, Иран, Китай, Куба, Латвия, Мексика, Польша, Румыния, Словения, Украина, Хорватия, Чили. 


ПРОГРАММА КУРСА 

1. Создание стратегий торговых корпораций на основе специального анализа и совершенствования управления.

2. Оценка рисков и возможностей  внешней среды торгового бизнеса.

3. Оценка факторов по конкурентоспособности.

ЦЕЛЬ КУРСА
1. Курс служит для интеграции и синтезирования знаний, и приобретения навыков для стратегического анализа в торговом бизнесе.
2. Освещение вопросов по применению ключевых стратегических понятий для разработки корпоративной стратегии торговой организации.

3. Ознакомление с методами и инструментами по привлечению компанией инвестиционных ресурсов, в т.ч. краткосрочных и долгосрочных кредитных средств.
ТЕКСТ И МАТЕРИАЛЫ
Ведущий курса представит предоставит всю презентацию курса в Powerpoint, некоторые короткие статьи из Fortune magazine, Harvard Business Review и копии обучающих кейсов. 
МЕТОДЫ:

· Лекции, используя слайды  Powerpoint 

· Обсуждение, вопрос-ответ
· Видео кейсы существующих бизнес фирм
· Интернет
· Распечатанные кейсы  
ТЕМЫ КУРСА:

1. Введение в Стратегический анализ и Управление

2. Анализ внешней среды на макро уровне

3. Анализ внешней среды на уровне отрасли

4. Корпоративный анализ

5. Введение в корпоративную стратегию

6. Совместные предприятия и Международный бизнес

7. Введение в стратегию бизнеса

8. Применение Сбалансированной системы показателей (Kaplan and Norton)

9. Презентации стратегических анализов групп учащихся
Презентация стратегического анализа проводится на примере следующих компаний: Lenta of St. Petersburgh, A & P Grocery stores, TESCO, Wal-Mart, Best Buy Electronics, Marks and Spencer, Dell Computers, Costco Discount, Athleta, Migros.
